Passionné

Jacques
vient d'achever
roman, « Loup de
Beiscordes, chevalier
du Perche », disponi-
ble depuis quelques
jours dans les bonnes
librairies et au rayon
culture de votre Su-
per U.

E(!ns Jets d'Encre.

d’histoire |
médiévale mais plus §
que tout par le cheval, |
Hantonne
un [

« Loup de Boiscordes, Chevalier du Perche »
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Vers 1099, Loup de Boiscordes, jeune écuyer
percheron, rentre dans ses terres aprés une lon-
gue croisade & Jérusalem. Loup de Boiscordes
est sale, fatigué et appauvri. [l ne posséde que
Tarik, un cheval oriental qu'il raméne avec lui,
Mais que peut-il espérer de ce fougueux éta-
lon dans son Perche natal que Loup ne recon-
nait plus 7 Sa maison est détruite, ses gens sont
pour la plupart partls sous d'autres cieux. Loup
doit danc se reconstruire et appréhender 'ave-
nir, mais de terribles épreuves |'attendent, com-
me sa rencantre avec Volkmar, son plus fidéle
enneml. Aventure, batailles, duels et tourncis
émaillent les 214 pages de ce fabuleux roman
historique de Jacques Hantonne, paru aux édi-

ety
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epere corisommateurs :

Les differents produits U

Y Journal Super U janvier 2008-01-07

plus de 700 en
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; E I bazar et 200 en

. textile, les pro-
duits U sont des
produits performants et séduisants
qui répondent & toutes vos exigences
de qualité. Sélecrionnés avec soin,
contrdlés au cours de leur fabrica-
tion, les produits U vous garantissent
la méme gualité que les produits de
marques, 4 des prix trés avantageus.
Offrant 4 la fois qualité er le coté
pratique, ces produits recueillent la
confiance des consommareurs. Aln-
si les Produits U, les Saveurs U, la
gamme By U et les produits Bien Vu
compesent |'offre 3 marque U.

permet de choisir cha- m
que jour une alimen- sli®

tation de quaﬁté, respectueuse de
natre environnement. Loin d'étre un
luxe, le Bio est désormals tout & fait
accessible ot couvre l'ensemble des
pmdu{ts de consornmation courante
: épicerie, produits frais, charcute
tie, traiteur, boissons mais aussi des
produits spécifiques équitables ou
gourmands. Plusieurs signes préci-
sent |'origine et la qualité des pro-
duits : le label francais AB er le label
européen Agriculture biologique qui
garantissent des produits finis de
qualité dont |'élaboration a préservé
durablement 'écosvaréme  dent-ils

LES PRODUITS BIO

La gamme U Bio vous
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gourmets qui ar, d'entrée, séduit les
consommateurs que vous éies. Ces
produits doivent leur succeés a une
sélection rigoureuse des fabricants, a
des recettes toujours plus ambitien-
ses et i des prix attractifs.
Aujourd’hui, la gamme
devenue Saveurs U fair
évoluer son emballage
mais pas sa qualité et
son prix. Elle n'en finit
plus de vous surprendre
avee des recertes dignes
d'un grand chef sans
pour autant passer des
heures & vos fourneavx, En un mot,
les Saveurs U vous facilitent la vie et
vous la rendent toujours plus gour-
mande. Un exemple avec la gamme
charcuterie de caractére qui n'a rien
laissé au hasard : cholx des matidres
premiéres, origine des produits, qua-
lité gustative des recettes, contréle
par des laboratoires indépendants.
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La gamme FRAICHEUR U,
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une marque pour les métiers,

Des fruits et légumes 4 la boucherie,
de la marée 3 la boulangerie-pitisse-
rie les produits sant rertes différants

il
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prix ; enfin les produits Fraicheur U
se distinguent par leur facilité d'usa-
ge et leur aspect pratique. lls sont
repérables facilement grace aux ban-
deaux déclinés, un emballage qui dit
tout avec un visuel clair qui met en
avant la destination culinaire, des
recettes, des consells de culsson, le
nombre de parts, en plus de la date
de consommation,

LA GAMMEBY U JE

EY U est la nouyel-

le gamme Hygiéne

Beauté des Magasins

U. Elle se décline en 3 lignes de pro-

duits : Beauté¢ U, Bien-étre By U et

soins By U. Lancée en avril 2004, By

U témoigne de la capacité d'innova-

tion des Nouveaux Commercants et
s paosltionne comme
une alternative quali-
tative face aux grandes
marques, tout en res-

~ tant dans une gamme

de prix trés accessible.
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LES PRODUITS

BIEN VU

La gamme économique

des Magasins U propose plus de
450 références alimentaires (frais,
épicerie sucrée-salée, liquide..) et
550 non alimentaires (droguerie,
parfumerie, hygiene, bazar et textile).
Positionnée au cceur du marché en
termes de prix et au meilleur niveau
de qualité possible. Ainsi la large
gamme des prodults Bazar vous est
rronneaa afin de rdnandes 3 ranres



